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关于福建青松股份有限公司 

发行股份及支付现金购买资产并募集配套 

资金暨关联交易的反馈意见的回复 

广会专字[2019]G18030220053 号 

中国证券监督管理委员会： 

根据贵会 2019 年 1 月 23 日签发的《中国证监会行政许可项目审查一次反馈意见

通知书》（190017 号）（以下简称“反馈意见”）的要求，广东正中珠江会计师事务所（特

殊普通合伙）（以下简称“我们”或“本所”）对反馈意见中提到的需要申报会计师说

明或发表意见的问题进行了认真核查。现将有关问题的补充意见说明如下： 

问问题题 1122、、申申请请文文件件显显示示，，本本次次交交易易利利润润补补偿偿期期确确定定为为 22001188 年年度度、、22001199 年年度度及及 22002200

年年度度，，业业绩绩补补偿偿方方承承诺诺，，诺诺斯斯贝贝尔尔 22001188 年年实实现现的的经经审审计计的的扣扣除除非非经经常常性性损损益益后后归归属属于于

母母公公司司所所有有者者的的净净利利润润不不低低于于 22..00 亿亿元元；；22001188 年年和和 22001199 年年度度合合计计实实现现的的净净利利润润不不低低于于

44..44 亿亿元元；；22001188 年年度度、、22001199 年年度度和和 22002200 年年度度合合计计实实现现的的净净利利润润不不低低于于 77..2288 亿亿元元，，请请

你你公公司司：：11））补补充充披披露露 22001188 年年业业绩绩承承诺诺的的实实现现情情况况。。22））补补充充披披露露本本次次交交易易是是否否存存在在业业

绩绩承承诺诺顺顺延延安安排排，，如如是是，，补补充充披披露露顺顺延延安安排排具具体体情情况况。。33））结结合合报报告告期期内内业业绩绩情情况况，，在在

手手订订单单、、主主要要客客户户稳稳定定性性，，市市场场竞竞争争情情况况，，所所处处的的行行业业地地位位及及核核心心竞竞争争优优势势保保持持等等，，

进进一一步步补补充充披披露露业业绩绩承承诺诺的的可可实实现现性性，，请请独独立立财财务务顾顾问问、、会会计计师师和和评评估估师师核核查查并并发发表表

明明确确意意见见。。  

【回复】 

一、补充披露 2018 年业绩承诺的实现情况 

根据诺斯贝尔 2018 年未经审计的财务报表，诺斯贝尔 2018 年度未经审计报表的归属于母公司

所有者的净利润 20,687.33 万元，非经常性损益-322.34 万元，扣除非经常性损益后归属于母公司所

有者的净利润 21,009.67 万元。根据诺斯贝尔未经审计的 2018 年业绩情况，诺斯贝尔可以完成 2018

年业绩承诺。 
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二、结合报告期内业绩情况，在手订单、主要客户稳定性，市场竞争情况，所处的行业地位及

核心竞争优势保持等，进一步补充披露业绩承诺的可实现性。 

1、报告期内业绩情况 

诺斯贝尔 2016 年、2017 年、2018 年（未审数）的主营业务收入分别为 119,275.58 万元、153,965.08

万元、197,194.47 万元，2017 年和 2018 年主营业务收入增长幅度分别为 29.08%和 28.08%。 

2016 年度、2017 年度、2018 年（未审数）诺斯贝尔分别实现归属于母公司所有者的净利润

17,337.65 万元、18,185.80 万元、20,687.33 万元。2017 年和 2018 年上述指标的增长幅度分别为 4.89%

和 13.76%。 

2016 年度、2017 年度、2018 年（未审数）诺斯贝尔分别实现扣除非经常性损益后的归属于母

公司所有者的净利润 17,158.58 万元、17,881.29 万元、21,009.67 万元。2017 年和 2018 年上述指标

的增长幅度分别为 4.21%和 17.50%。 

报告期内，诺斯贝尔业绩持续、稳定增长，为未来业绩实现形成了良好的基础。 

2、诺斯贝尔在手订单情况 

2019 年 1 月 1 日至 2019 年 1 月 29 日，诺斯贝尔的在手订单金额为 60,324.22 万元（含税），

约占评估预测 2019 年销售收入 267,414.73 万元（含税）的 22.56%。具体明细如下： 

单位：万元 

客户名称 订单金额（含税） 

植物医生 9,973.03 

屈臣氏 6,050.99 

上海家化 4,048.14 

伽蓝集团 3,463.79 

新高姿 2,985.58 

利洁时 2,897.48 

GAMA 集团 2,202.29 

韩后 2,090.21 

深圳市伊贝诗化妆品有限公司 1,805.57 

MASCOT 1,635.23 

湖北省麦吉丽生物科技有限公司 1,520.24 

上海拜卓品牌管理有限公司 1,457.84 

完美集团 1,452.56 
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客户名称 订单金额（含税） 

上海悦目 1,084.37 

其他 17,656.91 

合计 60,324.22 

3、报告期内，诺斯贝尔的客户较为稳定，而且随着诺斯贝尔新客户的开发，客户集中度不断

降低。 

以下是报告期内，诺斯贝尔前十二名的客户情况，通过下表可以看出，诺斯贝尔 2016 年和 2017

年的前 10 大客户，同时是其 2018 年 1-7 月前 12 大客户，诺斯贝尔的客户较为稳定。完美集团为

诺斯贝尔 2017 年新增客户，随着诺斯贝尔新客户的开发，其客户集中度不断降低。2016 年、2017

年、2018 年 1-7 月，上述前 12 大客户占诺斯贝尔营业收入的比重分别为 80.60%、79.21%、72.25%。 

单位：万元 

序号 客户名称 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

1 屈臣氏 17,835.49 34,266.23 34,046.94 

2 伽蓝集团 14,829.81 20,991.70 7,295.86 

3 御家汇 9,458.54 10,401.82 8,909.61 

4 新高姿 5,204.41 1,664.30 1,365.84 

5 上海悦目 5,112.51 5,757.63 6,347.95 

6 利洁时 4,348.32 6,905.25 3,122.94 

7 韩后 4,129.39 15,485.65 15,264.00 

8 上海家化 4,078.26 6,655.27 4,704.77 

9 GAMA 集团 3,735.17 6,264.05 5,813.50 

10 植物医生 3,219.15 7,429.48 7,472.00 

11 完美集团 1,532.38 4,008.02 - 

12 Yokota Integral Inc 1,962.21 2,619.62 2,023.42 

 
合计 75,445.65 122,449.01 96,366.85 

 
营业收入 104,429.24 154,596.68 119,556.39 

 
占比 72.25% 79.21% 80.60% 

4、中国化妆品 ODM、OEM 企业的市场竞争情况和诺斯贝尔持续稳定的核心竞争优势 

中国化妆品 ODM、OEM 企业竞争较为激烈，面临着国家愈加严格和规范的环保政策法规、研

发技术、产品安全、客户来源等一系列亟待解决的问题，大量中小企业将在未来的竞争中出局，市

场竞争洗牌加剧。 
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在激烈的市场竞争中，2018 年 7 月，诺斯贝尔却获得中国日用化学工业研究院与中国美妆网

联合颁发的“2018 化妆品供应链百强企业 No.1”。 

这是客户对诺斯贝尔在产品质量安全、新品研发创新、生产快速响应、资金实力等供应链软硬

实力方面的综合肯定，诺斯贝尔已成为行业内具有品牌影响力的以 ODM 为主的生产企业，是近年

来国际品牌公司开拓国内市场、国内品牌公司合作对象中为数不多的优选企业之一。 

诺斯贝尔不仅能根据客户需求设计出符合客户产品定位、性能、成本等全方面需求的产品，而

且由于终端品牌存在市场生命周期，还会根据研发优势不断推出新型产品推荐给品牌客户，协助品

牌客户以富有独特性的产品优先或持续占领市场，共同引领市场发展并共享市场发展的红利。 

（1）在人才优势方面。诺斯贝尔拥有一支经验丰富的经营及管理团队，更容易了解市场的需

求，预测市场喜好的变更，开发更多的新产品同时保证产品的质量和安全性，从而确保标的公司未

来的发展。 

（2）在客户资源方面。诺斯贝尔的主要客户包括屈臣氏、资生堂、妮维雅、爱茉莉太平洋、

联合利华、伽蓝集团、御家汇、上海家化、上海悦目等知名企业，优质的客户资源利于诺斯贝尔长

期、可持续稳定的发展。同时，诺斯贝尔布局国际国内市场，布局传统渠道以及电商微商等多种类

型客户，多层次客户的布局有利于诺斯贝尔降低单一类型客户的波动，在行业发展趋势不变的形势

下，获取长期、稳定的可持续发展。 

（3）在供应商优势方面。诺斯贝尔已与 30 余家全球知名原料供应商结成长期合作伙伴关系，

共同分享最先进的原料科研成果。 

（4）在产品开发和配方研发能力优势方面。报告期内，诺斯贝尔 ODM 的产品占比约在 70%

以上。诺斯贝尔广泛采用国内外合作研发，目前已拥有超过百人的专业产品开发和配方研发团队，

专注于面膜和护肤品等化妆品的原料筛选、配方开发、产品设计、工艺完善和功效检测等方向的工

作。同时，诺斯贝尔已于 2016 年 11 月被认定为“国家高新技术企业”，拥有已成功转化的专利成

果三十余项。诺斯贝尔设立了现代化产品研发中心，具备完善的产品研发管理体系和先进的研发设

备，2017 年被省级政府部门认为“省级企业技术中心”、“广东省功能性化妆品研发工程技术研究

中心”等。 

（5）严格的质量控制体系。诺斯贝尔有严格的质量控制体系，公司已通过 ISO9001、ISO13485、

ISO22716 等国际标准质量管理体系，从原料、人员、设施设备、生产过程、包装运输、质量控制

全面严格把控，为客户产品的安全性提供有效保证。 

（6）在生产制造优势方面。诺斯贝尔拥有较强的生产制造优势和产能优势，同时具备生产设

备开发及制造能力，并拥有多名高学历且经验丰富的设备开发工程师和设备操作工程师。诺斯贝尔
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目前拥有多台全自动化面膜、护肤品和湿巾生产设备，可以快速满足各品牌商大批量和紧急订单的

需求，特别是化妆品行业在各节庆时期（如“双 11”等）对产品的大批量需求。 

根据 Euromonitor 数据显示，中国化妆品和个人洗护行业预计到 2022 年市场规模将达到 5,352

亿元，年均复合增长率接近 10%，国内化妆品市场仍有较大潜力，未来前景十分广阔。国内的化妆

品生产厂家一般规模小、固定资产投入少、市场细分明显、产品单一；产品研发、生产管理、质量

控制等体系薄弱；随着国家、行业内相关规范、标准要求的不断提高，以及对化妆品行业监管力度

的加强，诺斯贝尔的优势将进一步体现。 

综上，诺斯贝尔报告期内业绩持续、稳定增长，主要客户稳定，且集中度逐步降低，在手订单

充足，虽然市场竞争情况较为激烈，但经过多年的积累，诺斯贝尔形成了人才、客户资源、供应商

资源、产品开发和配方研发能力、严格的质量控制体系、生产制造等方面的核心竞争优势，获得行

业的一致肯定。因此，诺斯贝尔实现业绩承诺具有可行性。 

三、会计师核查意见 

经初步审阅，我们认为：根据诺斯贝尔 2018 年未经审计的财务报表，诺斯贝尔可以完成 2018

年业绩承诺；诺斯贝尔报告期内业绩持续稳定增长，主要客户稳定，在手订单充足，虽然市场竞争

情况较为激烈，但经过多年的积累，诺斯贝尔形成了人才、客户资源、供应商资源、产品开发和配

方研发能力、严格的质量控制体系、生产制造等方面的核心竞争优势，获得行业的一致肯定，诺斯

贝尔实现业绩承诺具有可行性。 

问问题题 1144  、、申申请请文文件件显显示示，，报报告告期期内内对对御御家家汇汇、、上上海海悦悦目目等等主主要要客客户户销销售售收收入入与与

御御家家汇汇、、上上海海悦悦目目已已披披露露财财务务报报表表中中的的采采购购数数据据存存在在差差异异，，请请你你公公司司补补充充披披露露产产生生上上

述述差差异异的的原原因因。。请请独独立立财财务务顾顾问问和和会会计计师师核核查查并并发发表表明明确确意意见见。。  

【回复】 

一、诺斯贝尔与御家汇销售/采购披露情况与差异说明 

1、诺斯贝尔与御家汇销售/采购披露情况 

单位：万元 

年度 
诺斯贝尔（销售） 御家汇（采购）【注】 

差异（含税） 
披露数（不含税） 含税 披露数（含税） 

2016 年度 8,909.61 10,424.25 10,424.25 0.00 

2017 年度 10,382.15 12,147.12 12,166.33 -19.21 

注：御家汇数据来源于《御家汇股份有限公司首次公开发行股票并在创业板上市招股意向书》 
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2、差异说明 

如上表所示，诺斯贝尔披露销售数据为不含税金额，御家汇采购金额数据为含税金额，同口径

对比后，2016 年度无差异，2017 年度差异金额为 19.21 万元。经对比发现，诺斯贝尔 2017 年度销

售数据统计口径与御家汇的采购统计口径存在差异，详见下表： 

年份 诺斯贝尔销售统计口径 御家汇采购统计口径 

2016 年度 

湖南花瑶花化妆品有限公司 湖南花瑶花化妆品有限公司 

湖南御泥坊化妆品有限公司 湖南御泥坊化妆品有限公司 

湖南御家化妆品制造有限公司 湖南御家化妆品制造有限公司 

2017 年度 
湖南御家化妆品制造有限公司 湖南御家化妆品制造有限公司 

 
香港商薇风科技有限公司台湾分公司 

香港商薇风科技有限公司台湾分公司系 2017 年与诺斯贝尔发生交易，诺斯贝尔销售统计数据

未包含出口香港薇風科技有限公司台湾分公司的 19.67 万元。 

二、诺斯贝尔与上海悦目销售/采购披露情况与差异说明 

1、诺斯贝尔与上海悦目销售/采购披露情况 

单位：万元 

年度 诺斯贝尔（销售） 上海悦目（采购）【注】 差异 

2016 年度 6,347.95 6,437.23 -89.28 

2017 年度 5,757.63 5,920.92 -163.29 

2018 年 1-6 月 - 4,743.75  

2018 年 1-7 月 5,112.51 - 
 

注：上海悦目数据来源于《中路股份有限公司发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金暨

关联交易报告书（草案）》（2018 年 11 月） 

2、诺斯贝尔销售金额说明 

由于中路股份未披露上海悦目 2018 年 1-7 月数据，以下仅对 2016 年度与 2017 年度同期可比

数据进行说明。 

诺斯贝尔每月 10 日前与上海悦目对账并确认上月的销售数据与金额，对账后开具发票。诺斯

贝尔 2016 年度与 2017 年度销售数据由以下构成： 
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单位：万元 

项目 2016 年度 2017 年度 备注 

双方对账及开具发票金额 6,347.95 5,843.84 与对账单、发票核对一致 

减：返利 - 86.21 诺斯贝尔 2018 年确认的属于 2017 年的返利 

合计 6,347.95 5,757.63 调整后诺斯贝尔对上海悦目销售额 

差异金额 -89.28 -163.29  

差异率 -1.41% -2.84%  

由上表可见，诺斯贝尔披露的销售金额与上海悦目披露的采购金额差异较小，2016 年度和 2017

年度差异率仅为-1.41%和-2.84%。 

同时，在本次重组中，中介机构对诺斯贝尔与上海悦目截至 2018 年 7 月 31 日的应收账款余额

进行了函证，回函差异 13.90 万元（差异率 0.68%），差异金额较小。 

三、会计师核查意见 

经核查，我们认为：诺斯贝尔 2016 年度及 2017 年度对御家汇、上海悦目的销售数据无重大异

常。 

问问题题 1166  、、请请你你公公司司结结合合标标的的资资产产的的计计提提政政策策、、并并对对比比同同行行业业可可比比公公司司情情况况、、标标

的的资资产产应应收收账账款款账账龄龄情情况况、、回回款款情情况况及及实实际际坏坏账账损损失失情情况况、、未未来来年年度度对对主主要要客客户户信信用用

政政策策变变动动预预期期等等，，进进一一步步补补充充披披露露标标的的资资产产坏坏账账准准备备计计提提政政策策的的合合理理性性。。请请独独立立财财务务

顾顾问问和和会会计计师师核核查查并并发发表表明明确确意意见见。。  

【回复】 

一、诺斯贝尔与同行业可比公司坏账政策对比 

1、诺斯贝尔 

①单项金额重大并单项计提坏账准备的应收款项 

单项金额重大的判断依据或金额

标准 

单项金额重大的应收款项指单项金额超过期末应收款项余额的 10%且

单项金额超过 100 万元人民币。 

单项金额重大并单项计提坏账准

备的计提方法 

单独进行减值测试，有客观证据表明其发生了减值的，根据其未来现

金流量现值低于其账面价值的差额确认减值损失，个别认定计提坏账

准备，经减值测试后不存在减值的，包括在具有类似风险组合特征的

应收款项中计提坏账准备。 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项 
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组合名称 确定组合的依据 按组合计提坏账准备的计提方法 

账龄组合 账龄状态 账龄分析法 

合并报表范围内公司组合 是否合并报表 
公司对合并报表范围内的应收款项不

计提坏账准备 

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的应收款项 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内（含 1 年） 5% 5% 

1－2 年（含 2 年） 10% 10% 

2－3 年（含 3 年） 30% 30% 

3 年以上 100% 100% 

③单项金额不重大但单项计提坏账准备的应收款项 

单项计提坏账准备的理由 
应收款项的未来现金流量现值与以账龄为信用风险特征的应收款项组

合的未来现金流量现值存在显着差异。 

坏账准备的计提方法 
单独进行减值测试，根据其未来现金流量现值低于其账面价值的差额

计提坏账准备。 

2、上海家化 

应收款项包括应收账款、其他应收款、应收票据等。本集团对外销售商品或提供劳务形成的。 

应收账款，按从购货方或劳务接受方应收的合同或协议价款的公允价值作为初始确认金额。 

①单项金额重大并单独计提坏账准备的应收款项 

单项金额重大的判断依据或金额标准 应收账款余额前五名 

单项金额重大并单项计提坏账准备的计提方

法 

本集团年末对于单项金额重大的应收款项单独进行减值测

试。如有客观证据证明其发生了减值的，根据其未来现金流

量现值低于其账面价值的差额，确认减值损失，计提坏账准

备。经单独测试未发生减值的，将归入信用风险特征组合计

提坏账准备。 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项： 

按信用风险特征组合计提坏账准备的计提方法（账龄分析法、余额百分比法、其他方法） 

银行承兑汇票（信用风险较低的银行） 不计提 

账龄风险组合（所有国内非子公司客户） 账龄分析法 

国外分部应收款项组合（国外分部已有保险覆盖的应收款项组

合） 
不计提 
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其他组合（国内分部应收子公司余额、押金、定金及应收银行利

息等信用风险极低的应收款项） 
不计提 

对于单项金额不重大的应收款项，与经单独测试后未减值的应收款项一起按信用风险特征划分

为若干组合，根据以前年度与之具有类似信用风险特征的应收款项组合的实际损失率为基础，结合

现时情况确定应计提的坏账准备。 

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的： 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内（含 1 年） 5% 0.5% 

1－2 年 30% 30% 

2－3 年 60% 60% 

3 年以上 100% 100% 

③单项金额不重大但单独计提坏账准备的应收款项： 

单项计提坏账准备的理由 
存在客观证据表明本集团将无法按应收款项的原有条件收回

款项。 

坏账准备的计提方法 
根据应收款项的预计未来现金流量现值低于其账面价值的差

额进行计提。 

④本集团向金融机构以不附追索权方式转让应收款项的，按交易款项扣除已转销应收账款的账

面价值和相关税费后的差额计入当期损益。 

3、珀莱雅 

①单项金额重大并单独计提坏账准备的应收款项 

单项金额重大的判断依据或金额标准 金额占应收款项账面余额 10%以上的款项 

单项金额重大并单项计提坏账准备的计提

方法 

单独进行减值测试，根据其未来现金流量现值低于其账面

价值的差额计提坏账准备 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项： 

按信用风险特征组合计提坏账准备的计提方法（账龄分析法、余额百分比法、其他方法） 

账龄组合 账龄分析法 
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组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内（含 1 年） 5% 5% 

1－2 年 30% 30% 

2－3 年 50% 50% 

3 年以上 100% 100% 

组合中，采用余额百分比法计提坏账准备的 

③单项金额不重大但单独计提坏账准备的应收款项： 

单项计提坏账准备的理由 单项应收款项与相同账龄组合的可收回性不同 

坏账准备的计提方法 以现实的实际损失率作为计提坏账准备的比例 

对应收票据、应收利息、长期应收款等其他应收款项，根据其未来现金流量现值低于其账面价

值的差额计提坏账准备。 

4、御家汇 

①单项金额重大并单独计提坏账准备的应收款项 

单项金额重大的判断依据或金额标准 单项金额超过 500 万元 

单项金额重大并单项计提坏账准备的计提

方法 

期末对单项金额重大的应收款项单独进行减值测试，如

有客观证据表明其已发生减值，根据其预计未来现金流

量现值低于其账面价值的差额，确认减值损失，计提坏

账准备。单独测试未发生减值的应收款项，包括在具有

类似信用风险特征的资产组合中进行减值测试。单项测

试已确认减值损失的应收款项，不再包括在具有类似信

用风险特征的应收款项组合中进行减值测试。 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项 

组合名称 坏账准备计提方法 

账龄组合 账龄分析法 

性质组合 其他方法 

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的： 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内（含 1 年） 5.00% 5.00% 
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账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1－2 年 30.00% 30.00% 

2－3 年 50.00% 50.00% 

3 年以上 100.00% 100.00% 

③单项金额不重大但单独计提坏账准备的应收款项 

单项计提坏账准备的理由 
存在客观证据表明本公司将无法按应收款项的原有条款收

回款项 

坏账准备的计提方法 
根据应收款项的预计未来现金流量现值低于其账面价值的

差额进行计提 

5、乐宝股份 

①单项金额重大并单独计提坏账准备的应收款项： 

单项金额重大的判断依据或金额标准 

公司将单项金额大于 200 万元的应收款项和其 

他应收款作为单项金额重大的应收款项，当存在 

客观证据表明本公司将无法按应收款项的原有

条款收回所有款项时，确认相应的坏账准备。 

单项金额重大并单独计提坏账准备的计提方法 

根据该款项预计未来现金流量现值低于其账面

价值的差额，单独进行减值测试，计提坏账准备。经单

独测试未发生减值的，以账龄为信用风险组合根据账

龄分析法计提坏账准备。 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项： 

确定组合的依据 

组合 1 以应收款项的账龄作为信用风险特征划分组合 

组合 2 以无风险的存出保证金、押金、备用金以及合并范围外受实

际 

控制人控制的关联方资金拆借等划分组合 
（续） 

按信用风险特征组合计提坏账准备的计提方法 

组合 1 账龄分析法 

组合 2 不计提坏账准备 

组合中，采用账龄分析法计提坏组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的： 

应收款项账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例

（%） 1 年以内 5.00% 5.00% 
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应收款项账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例

（%） 1-2 年 30.00% 30.00% 

2-3 年 60.00% 60.00% 

3 年以上 100.00% 100.00% 

③单项金额不重大但单独计提坏账准备的应收款项： 

对于单项金额虽不重大但信用风险较高的应收款项单独进行减值测试，根据其未来实际收回的

金额低于其账面价值的差额，确认减值损失，计提坏账准备。 

6、栋方股份 

①单项金额重大的应收款项坏账准备的确认标准和计提方法 

单项金额重大的应收款项坏账准备的

确认标准 

单个客户金额占项目应收款项期末余额10%的应收款项单独进

行减值测试，有客观证据表明其发生了减值，根据其未来现金

流量现值低于其账面价值的金额，确认坏账准备。 

单项金额重大的应收款项坏账准备的

计提方法 

经单独测试发生减值的，根据其未来现金流量现值低于其账面

价值的金额，确认减值损失，计提坏账准备。 

②单项金额虽不重大但单项计提坏账准备的应收款项 

单项计提坏账准备的理由 
应收账款的未来现金流量现值与以账龄为信用风险特征的应

收款项 组合的未来现金流量现值存在显著差异。 

坏账准备的计提方法 
单独进行减值测试，根据其未来现金流量现值低于其账面价值

的差 额计提坏账准备。 

③按照组合计提坏账准备的应收款项 

确定组合的依据及计提方法 

确定组合的依据 相同账龄的应收款项具有类似信用风险特征 

按组合计提坏账准备的计提方法 
账龄分析法（对单项金额重大和单项金额不重大未单独计提减

值准备及其他按账龄分析法计提坏账准备） 

账龄分析法 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内 3% 3% 

1 至 2 年 20% 20% 

2 年至 3 年 50% 50% 
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账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

3 年至 5 年 80% 80% 

5 年以上 100% 100% 

对应收票据、预付款项、应收利息、长期应收款等其他应收款项，根据其未来现金流量现值低

于其账面价值的差额计提坏账准备。 

7、伊斯佳 

①单项金额重大并单项计提坏账准备的应收款项： 

单项金额重大的判断依据 

或金额标准： 

将单个法人主体欠款余额超过人民币500万元（含）的应收款

项划分为单项金额重大的应收款项。 

单项金额重大并单项计提 

坏账准备的计提方法： 

单独进行减值测试，按预计未来现金流量现值低于其账面价

值的差额计提坏账准备，计入当期损益。单独测试未发生减

值的应收款项，将其归入相应组合计提坏账准备。 

②按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项： 

确定组合的依据： 

组合名称 确定依据 

账龄分析法组合 账龄组合 

无风险组合 
根据业务和款项性质，认定无信用风险，主要包括合并范围

内关联方单位 

按组合计提坏账准备的计提方法： 

组合名称 计提方法 

账龄分析法组合 账龄分析法 

无风险组合 对合并范围内关联方单位的应收款项不计提减值准备 

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的： 

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1 年以内 5% 5% 

1 至 2 年 10% 10% 

2 年至 3 年 20% 20% 

3 年以上 100% 100% 

③单项金额虽不重大但单项计提坏账准备的应收账款 
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单项计提坏账准备的理由： 有客观证据表明其发生了减值 

单项金额重大并单项计提坏账准备的

计提方法 

对有客观证据表明其已发生减值的单项金额非重大的应收款项，

单独进行减值测试，确定减值损失，计提坏账准备 

对应收票据和预付款项以及长期应收款，公司单独进行减值测试，有客观证据表明其发生了减

值的，根据未来现金流量现值低于其账面价值的差额，确认为减值损失，计提减值准备。 

应收款项计提坏账准备后，有客观证据表明该金融资产价值已恢复，且客观上与确认该损失后

发生的事项有关，原确认的坏账准备应当予以转回，计入当期损益。 

8、诺斯贝尔采用账龄分析法计提坏账的对应收账款计提比例与可比公司计提比例对比如下： 

单位：% 

公司名称 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3-4 年 4-5 年 

上海家化 5 30 60 100 100 

珀莱雅 3 30 50 100 100 

御家汇 3 30 50 100 100 

乐宝股份 5  30 60 100 100 

栋方股份 3 20 50 80 80 

伊斯佳 5 10 20 100 100 

诺斯贝尔 5 10 30 100 100 

由上表可以看出，诺斯贝尔对账龄在 1-2 年、2-3 年应收账款的坏账准备计提比例相对低于可

比公司的计提比例，但符合其业务模式和实际情况，具体数据和分析如下。 

二、诺斯贝尔报告期各期末应收账款余额账龄情况及其坏账准备列示如下： 

单位：元 

账龄 
2018.7.31 

应收账款 占比（%） 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 448,912,003.23 99.81 22,445,600.16 5.00 

1 至 2 年 505,513.36 0.11 50,551.34 10.00 

2 至 3 年 -  -  

3 至 4 年   334,692.45  0.08   334,692.45  100.00 

4 至 5 年 -  -  

5 年以上 -  -  

合计 449,752,209.04 100.00 22,830,843.95 5.08 
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（续） 

账龄 
2017.12.31 

应收账款 占比（%） 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 430,464,038.55 99.41 21,523,201.93 5.00 

1 至 2 年 791.53 0.00 791.53 100.00 

2 至 3 年   2,550,729.55  0.59  2,550,729.55  100.00 

3 至 4 年 - -   

4 至 5 年 - -   

5 年以上 - -   

合计 433,015,559.63 100.00 24,074,723.01 5.56 

（续） 

账龄 

2016.12.31 

应收账款 占比（%） 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 401,987,712.05  99.34  20,099,385.61 5.00 

1 至 2 年   2,578,378.36  0.64  2,553,494.43  99.03 

2 至 3 年    88,747.74  0.02     26,624.32  30.00 

3 至 4 年    13,226.49  0.00    13,226.49  100.00 

4 至 5 年 - - - - 

5 年以上 - - - - 

合计 404,668,064.64 100.00 22,692,730.85 5.61 

由上表可以看出，诺斯贝尔截至 2018 年 7 月 31 日、2017 年 12 月 31 日、2016 年 12 月 31 日

1 年以内的应收账款余额分别为 99.81%、99.41%、99.34%。诺斯贝尔业务模式为 ODM/OEM，其

客户主要为屈臣氏、伽蓝集团、御家汇等化妆品品牌公司，现金流较好，能够较好地依照合同约定

的付款时点支付货款，回收风险较低。 

三、销售回款情况 

1、诺斯贝尔最近两年及一期应收账款周转率情况： 

项目 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

应收账款周转率（次） 
2.50； 

4.28（年化） 
3.91 3.68 

计算公式：应收账款周转率=营业收入/应收账款期初期末余额平均值 

诺斯贝尔注重应收账款的管理，在销售规模不断增加的情况，应收账款周转率逐步提高。 
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2、最近一期应收账款账面余额的回款情况 

2018 年 7 月 31 日，诺斯贝尔应收账款账面余额 44,975.22 万元。截至 2019 年 1 月 29 日，上

述应收账款回款金额为 44,345.55 万元，占比 98.60%，回款情况良好。 

四、报告期内诺斯贝尔实际坏账损失情况 

1、1 年以上应收账款与应收账款坏账准备余额对比 

单位：元 

项目 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

坏账准备余额 22,830,843.95 24,074,723.01 22,692,730.85 

1 年以上应收账款账面余额 840,205.81 2,551,521.08 2,680,352.59 

由上表可以看出，诺斯贝尔报告期各期应收账款坏账准备余额均能覆盖 1 年以上的应收账款余

额，应收账款坏账准备计提充分。 

2、报告期内实际坏账损失情况 

单位：元 

项目 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

坏账准备余额 22,830,843.95 24,074,723.01 22,692,730.85 

应收账款核销金额 2,216,828.63 - 4,849,054.22 

由上表可以看出，2016 年至 2018 年 1-7 月，诺斯贝尔实际坏账损失金额为 484.91 万元、0.00

万元、221.68 万元，其金额均大幅度小于以前年度计提的坏账准备余额。且上述坏账均已在出现减

值迹象当期，单独进行减值测试，并充分计提坏账准备。 

因此，总体而言，诺斯贝尔对应收账款的坏账准备计提充分。 

五、未来年度诺斯贝尔对主要客户信用政策变动预期 

诺斯贝尔的主要客户包括屈臣氏、资生堂、妮维雅、爱茉莉、联合利华、伽蓝集团、御家汇、

上海家化、上海悦目等企业，其拥有较高知名度，信用较好、回款及时。 

在市场逐渐成熟的过程中，专业化分工越来越细，很多化妆品品牌公司逐步将品牌营销与生产

分离。拥有完整的供应链配套、较强产品开发能力和生产制造能力的 ODM 研发生产企业，帮助品

牌公司节省开发成本、缩短新品开发时间、把握最新产品趋势、及时满足订单需求，已逐步成为化

妆品品牌公司的首选。诺斯贝尔通过多年的经营积累，已形成了人才、供应链、产品开发和配方研

发能力、生产制造和产能等多方面的竞争优势，诺斯贝尔与客户之间形成了稳定的、相互依赖的合
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作关系。 

基于主要客户的信用情况、诺斯贝尔在行业内积累的相关优势、诺斯贝尔与客户之间形成的稳

定的、相互依赖的合作关系，诺斯贝尔未来年度对主要客户的信用政策无变动预期。 

六、会计师核查意见 

经核查，我们认为：诺斯贝尔的坏账准备计提政策符合其业务模式和实际情况，具有合理性。 

问问题题 2211、、请请你你公公司司：：11））对对比比同同行行业业可可比比公公司司可可比比产产品品水水平平、、原原材材料料价价格格波波动动情情

况况等等，，补补充充披披露露报报告告期期内内标标的的资资产产各各产产品品毛毛利利率率水水平平的的合合理理性性；；22））结结合合未未来来年年度度主主要要

原原材材料料采采购购成成本本变变动动预预期期、、主主要要产产品品销销售售单单价价预预测测、、所所处处行行业业竞竞争争状状况况、、同同行行业业可可比比

公公司司毛毛利利率率水水平平等等，，进进一一步步补补充充披披露露预预测测期期内内各各产产品品毛毛利利率率水水平平的的合合理理性性及及可可实实现现性性。。

请请独独立立财财务务顾顾问问、、会会计计师师和和评评估估师师核核查查并并发发表表明明确确意意见见。。  

【回复】 

一、对比同行业可比公司可比产品水平、原材料价格波动情况等，补充披露报告期内标的资产

各产品毛利率水平的合理性 

1、报告期内，诺斯贝尔主营业务毛利率情况 

报告期内，诺斯贝尔主营业务按产品分类的毛利率构成情况如下： 

项目 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

主营业务 

综合毛利率 
22.78% 26.13% 29.06% 

其中：面膜系列 27.00% 31.06% 32.58% 

湿巾系列 12.37% 17.33% 22.20% 

护肤品系列 15.87% 17.83% 25.09% 

无纺布制品系列 18.62% 16.74% 23.08% 

2016年、2017年、2018年 1-7月，诺斯贝尔主营业务综合毛利率分别为 29.06%、26.13%、22.78%，

呈现下降情况的原因，主要是诺斯贝尔在产业升级过程中，产能储备、扩大市场份额的战略目标的

影响。 

2、可比公司可比产品毛利率水平分析 

在国内上市或挂牌的公司，与诺斯贝尔业务模式相同、规模相当的公司较少。 

面膜系列：诺斯贝尔报告期内是以面膜系列为主要产品的化妆品制造企业，下表中以面膜系列

为主打产品的公司主要为上市公司御家汇，该公司报告期内面膜系列的毛利率在 55%左右，诺斯贝
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尔面膜系列产品毛利率约 30%左右，该差异形成的主要原因是御家汇属于化妆品品牌公司，拥有自

主品牌的产品毛利率较高。如下表中拥有自主品牌的上海家化和珀莱雅，虽然他们的产品与诺斯贝

尔和御家汇不完全一致，但均有自主品牌，毛利率水平均高于 ODM/OEM 企业。 

护肤系列：报告期内，诺斯贝尔的护肤系列毛利率低于同是 ODM/OEM 的企业乐宝股份、栋

方股份、伊斯佳。虽然护肤系列品类繁杂（如爽肤水、润肤水等各种水乳液护肤品、手霜、润体霜、

面霜等膏霜护肤品、唇膏、卸妆膏等），无可比产品的具体信息进行对比，但是诺斯贝尔的护肤系

列毛利率总体偏低仍与以下因素有关：（1）乐宝股份、伊斯佳也同时经营自有品牌。根据乐宝股份

披露的 2017 年度报告，乐宝股份自有品牌的销售收入占比为 35.06%。（2）报告期内，护肤系列和

湿巾系列一样，属于诺斯贝尔面膜系列淡季的业务补充。 

湿巾系列，下表中暂无可比产品进行对比。 

无纺布制品系列，主要是诺斯贝尔为了维护客户关系，根据客户需求进行的销售。下表中暂无

可比产品进行对比，且在诺斯贝尔的主营业务收入中占比较小。 

报告期内，同行业可比公司的毛利率情况如下： 

单位：万元 

公司名称 产品名称 

2018 年 1-7 月 2018 年 1-6 月 2017 年度 2016 年度 

销售收入 毛利率 销售收入 毛利率 销售收入 毛利率 销售收入 毛利率 

上海家化 

主营业务 - - 366,057.04 64.65% 648,726.18 64.93% 596,135.64 60.12% 

其中：护肤类 - - - - 227,073.57 80.69% 195,526.62 77.70% 

珀莱雅 

主营业务 - - 104,011.20 62.20% 178,167.24 61.71% 162,185.76 61.92% 

其中：护肤类 - - - - 176,181.15 61.72% 158,706.72 62.38% 

御家汇 

主营业务 - - 97,377.41 53.73% 164,008.48 52.66% 116,915.37 53.14% 

其中：面膜 - - 66,787.23 55.79% 125,089.74 54.17% 100,395.53 53.47% 

乐宝股份 主营业务 - - - - 15,509.04 35.61% 9,976.42 28.84% 

栋方股份 

主营业务 - - 6,711.06 34.33% 16,739.95 32.68% 16,388.08 32.08% 

其中：护肤类 - - 6,294.54 32.47% 16,111.79 32.47% 16,025.44 31.88% 

伊斯佳 主营业务 - - 6,489.18 39.70% 11,685.30 41.72% 11,521.89 46.89% 

诺斯贝尔 

主营业务 103,764.73 22.78% - - 153,965.08 26.13% 119,275.58 29.06% 

其中：面膜 67,259.70 27.00% - - 98,589.66 31.06% 72,753.07 32.58% 

其中：护肤品 9,837.98 15.87% - - 17,349.66 17.83% 19,385.90 25.09% 

数据来源：同花顺 

注：上海家化、珀莱雅 2018 年的半年报主营业务未按产品分类披露；乐宝股份未披露 2018 年中期数据；伊斯
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佳与乐宝股份未披露产品分类明细。 

3、诺斯贝尔原材料价格波动情况及各产品毛利率水平的合理性 

报告期内，虽然诺斯贝尔的主要原材料无纺布及纤维、化学原料采购单价呈现上升趋势，但诺

斯贝尔主动进行产业升级，面膜系列等主要产品的单位材料成本受此影响较小。以下就各系列产品

的毛利率变动情况进行综合分析，具体如下： 

（1）面膜系列的毛利率水平合理性分析 

 面膜系列 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

 项目 金额 变动比例 金额 变动比例 金额 

1 主营业务收入（万元） 67,259.70 16.95% 98,589.66 35.51% 72,753.07 

2 主营业务成本（万元） 49,102.73 23.84% 67,971.94 38.57% 49,051.19 

 直接材料（万元） 31,301.23 13.89% 47,113.35 35.29% 34,822.98 

 直接人工（万元） 7,449.18 27.64% 10,004.72 47.46% 6,784.66 

 制造费用（万元） 10,352.33 63.51% 10,853.86 45.82% 7,443.55 

3 毛利（万元） 18,156.97 1.66% 30,617.72 29.18% 23,701.89 

4 毛利率 27.00% -13.07% 31.06% -4.67% 32.58% 

5 销售量（万片） 65,225.28 18.55% 94,322.14 43.29% 65,824.45 

6 销售单价（元/片） 1.03 -1.34% 1.05 -5.43% 1.11 

7 单位成本（元/片） 0.753 4.47% 0.721 -3.29% 0.745 

 直接材料（元/片） 0.480 -3.92% 0.499 -5.58% 0.529 

 直接人工（元/片） 0.114 7.67% 0.106 2.91% 0.103 

 制造费用（元/片） 0.159 37.93% 0.115 1.76% 0.113 

注：2018 年 1-7 月数据的变动比例部分为年化数据。 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，诺斯贝尔面膜系列的毛利率分别为 32.58%、31.06%、27.00%，

与主营业务综合毛利率变动趋势趋同。 

2017 年，面膜系列毛利率比 2016 年毛利率下降 1.52 个百分点，其中平均销售单价的变动导致

毛利率下降 3.87 个百分点，单位销售成本的变动导致毛利率上升 2.35 个百分点。 

2018 年 1-7 月，面膜系列毛利率比 2017 年毛利率下降 4.06 个百分点，其中平均销售单价的变

动导致毛利率下降 0.94 个百分点，单位销售成本的变动导致毛利率下降 3.12 个百分点。 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，面膜系列平均销售单价分别为 1.11 元/片、1.05 元/片、1.03

元/片，面膜系列平均销售单价下降，主要是诺斯贝尔对部分客户采用量大价优、以及扩大市场占
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有率等经营策略的影响。 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，面膜系列单位成本分别为 0.745 元/片、0.721 元/片、0.753

元/片，呈现波动趋势。但从成本构成可以看出，单位人工成本、单位制造费用处于上升趋势，单

位材料成本有所下降。 

面膜系列是诺斯贝尔的主要产品和利润来源，报告期内，诺斯贝尔因产能储备等因素的影响，

导致面膜系列分摊的制造费用上升。 

报告期内，虽然诺斯贝尔主要原材料无纺布及纤维、化学原料采购单价呈现上升趋势，但面膜

系列的单位材料成本下降，其影响因素主要是：全自动设备的逐步使用降低了单位材料成本、客户

提供部分包材等涉及的产品占比提高的影响。 

①2017 年 8 月起，诺斯贝尔面膜冲裁车间陆续开始使用全自动冲裁机，该机器相对于原有的

手动冲裁机产能提高了约 2 倍，损耗降低了约 25%。根据诺斯贝尔的统计数据，以产品 QMSD001

为例，1 吨 31g 天丝无纺布冲裁的成品增加了 22.81%。 

②部分客户出于外观的统一性、质量控制等考虑，会提供部分辅材或少量原材料等（以下简称

“涉及客供材的产品”）。2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，面膜系列中涉及客供材的产品占面膜系

列收入的占比，分别为 25.56%、62.68%和 67.60%。该因素也导致了面膜系列的单位材料成本有所

下降。 

（2）湿巾系列的毛利率水平合理性分析 

 湿巾系列 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

 项目 金额 变动比例 金额 变动比例 金额 

1 主营业务收入（万元） 16,733.10 9.05% 26,305.04 38.19% 19,035.64 

2 主营业务成本（万元） 14,662.45 15.58% 21,747.49 46.84% 14,810.00 

 直接材料（万元） 11,094.22 12.34% 16,929.79 57.20% 10,769.83 

 直接人工（万元） 1,682.36 15.25% 2,502.45 27.91% 1,956.42 

 制造费用（万元） 1,885.87 39.64% 2,315.26 11.11% 2,083.76 

3 毛利（万元） 2,070.66 -22.11% 4,557.55 7.85% 4,225.64 

4 毛利率 12.37% -28.58% 17.33% -21.95% 22.20% 

5 销售量（万片） 250,500.50 13.89% 377,044.84 54.50% 244,042.10 

6 销售单价（元/片） 0.068 -2.53% 0.070 -10.56% 0.078 

7 单位成本（元/片） 0.059 1.48% 0.058 -4.96% 0.061 

 直接材料（元/片） 0.044 -1.37% 0.045 1.75% 0.044 
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 湿巾系列 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

 项目 金额 变动比例 金额 变动比例 金额 

 直接人工（元/片） 0.007 1.19% 0.007 -17.21% 0.008 

 制造费用（元/片） 0.008 22.60% 0.006 -28.08% 0.009 

注：2018 年 1-7 月数据的变动比例部分为年化数据。 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，诺斯贝尔湿巾系列的毛利率分别为 22.20%、17.33%、12.37%，

与主营业务综合毛利率变动趋势趋同。 

2017 年，湿巾系列毛利率比 2016 年毛利率下降 4.87 个百分点，其中平均销售单价的变动导致

毛利率下降 9.18 个百分点，单位销售成本的变动导致毛利率上升 4.31 个百分点。 

2018 年 1-7 月，湿巾系列毛利率比 2017 年毛利率下降 4.96 个百分点，其中平均销售单价的变

动导致毛利率下降 2.15 个百分点，单位销售成本的变动导致毛利率下降 2.80 个百分点。 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，湿巾系列平均销售单价分别为 0.078 元/片、0.070 元/片、

0.068 元/片，湿巾系列平均销售单价下降，其影响因素主要为外汇波动的影响及湿巾市场的激烈竞

争。 

报告期内，湿巾系列产品中外销占比在 70%左右。而 2017 年度至 2018 年 3 月，人民币基本处

于升值区间，不利于出口。以下是报告期内美元兑人民币的变化幅度，年度间的变动幅度与单价变

动幅度趋势一致。 

区间 趋势 美元兑人民币——中间价变化幅度 单价变动幅度 

2016 年度 贬值 6.89% -- 

2017 年度 升值 -5.81% -10.56% 

2018 年 1-7 月 波动 
先升值，后贬值 

1-7 月贬值 4.32%，其中最后一个月贬值幅度 3.02% 
-2.53% 

报告期内，美元兑人民币的走势图如下： 
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数据来源：同花顺 iFinD 

2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，湿巾系列单位成本分别为 0.061 元/片、0.058 元/片、0.059

元/片，包括直接材料成本在内，均较为平稳。由于湿巾主要作为面膜淡季的业务补充，因此原材

料等材料采购成本的变化，未对湿巾系列形成较大影响。 

（3）护肤系列的毛利率水平合理性分析 

 护肤系列 2018 年 1-7 月 2017 年度 2016 年度 

 项目 金额 变动比例 金额 变动比例 金额 

1 主营业务收入（万元） 9,837.98 -2.79% 17,349.66 -10.50% 19,385.90 

2 主营业务成本（万元） 8,277.14 -0.47% 14,256.38 -1.83% 14,522.10 

 直接材料（万元） 6,150.44 6.23% 9,925.42 -6.57% 10,623.41 

 直接人工（万元） 993.35 -24.30% 2,249.61 17.32% 1,917.54 

 制造费用（万元） 1,133.35 -6.65% 2,081.35 5.06% 1,981.15 

3 毛利（万元） 1,560.83 -13.50% 3,093.28 -36.40% 4,863.79 

4 毛利率 15.87% -10.99% 17.83% -28.94% 25.09% 

5 销售量（L） 2,071,768.98 -3.33% 3,674,133.79 7.69% 3,411,749.56 

6 销售单价（元/100ml） 4.75 0.56% 4.72 -16.89% 5.68 

7 单位成本（元/100ml） 4.00 2.96% 3.88 -8.84% 4.26 

 直接材料（元/100ml） 2.97 9.89% 2.70 -13.24% 3.11 

 直接人工（元/100ml） 0.48 -21.69% 0.61 8.94% 0.56 

 制造费用（元/100ml） 0.55 -3.43% 0.57 -2.45% 0.58 

注：2018 年 1-7 月数据的变动比例部分为年化数据。 
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2016 年、2017 年、2018 年 1-7 月，诺斯贝尔护肤系列的毛利率分别为 25.09%、17.83%、15.87%，

与主营业务综合毛利率变动趋势趋同。 

护肤系列包含的品类繁杂，有爽肤水、润肤水、手霜、润体霜、面霜、唇膏、卸妆膏、冻干粉、

安瓶等。同时，报告期内，护肤系列与湿巾一样，也是诺斯贝尔的业务补充，总体占比较小。 

报告期内，护肤系列 2016 年度的毛利率较多高于 2017 年和 2018 年 1-7 月，此与当期承接的

护肤品产品有关。如：2016 年度，护肤系列中的某品牌男士某款精华露，其销售收入 1,421.14 万

元，占护肤系列收入占比 7.35%，单品毛利率 26.50%。但该款产品在 2017 年和 2018 年未再生产。

上述产品结构的调整较大影响了护肤品毛利率的变化。 

（4）无纺布制品系列的毛利率水平合理性分析 

无纺布制品系列并非诺斯贝尔的终端或主打产品，一般是为了维护客户关系，根据客户需求进

行的销售，其产品定价的空间幅度略大，会产生一定的价格波动。因此会形成其收入与成本的变动

趋势与总体的趋势存在一定的差异，毛利率存在一定的波动。 

综上，报告期内，虽然诺斯贝尔的主要原材料无纺布及纤维、化学原料采购单价呈现上升趋势，

但诺斯贝尔主动进行产业升级，面膜系列等主要产品的单位材料成本受此影响较小。报告期内，诺

斯贝尔主要产品的毛利率变动趋势与综合毛利率变动趋势一致，毛利率下降主要是诺斯贝尔在产业

升级过程中，产能储备、扩大市场份额的战略目标的影响。报告期内，诺斯贝尔主要产品的毛利率

变动水平具有合理性。 

二、会计师核查意见 

经核查，我们认为：报告期内，虽然诺斯贝尔的主要原材料无纺布及纤维、化学原料采购单价

呈现上升趋势，但诺斯贝尔主动进行产业升级，面膜系列等主要产品的单位材料成本受此影响较小。

报告期内，诺斯贝尔主要产品的毛利率变动趋势与综合毛利率变动趋势一致，毛利率下降主要是诺

斯贝尔在产业升级过程中，产能储备、扩大市场份额的战略目标的影响。报告期内，诺斯贝尔主要

产品的毛利率变动水平具有合理性。 
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（此页无正文，为《关于福建青松股份有限公司发行股份及支付现金购买资产并募集

配套资金暨关联交易的反馈意见的回复》报告之签字盖章页）。 
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